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Arbeitsproben

Dieses Dokument beinhaltet eine Auswahl an Projekten, die

im Laufe der letzten Jahre entstanden sind. Die meisten davon
habe ich als Art Director konzipiert und betreut — einige andere
sind freie Arbeiten.
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Hallo zusammen,

und zuné&chst vielen Dank fir dein Interesse an meinem Portfolio.
Mein Name ist Andreas Knapp aus Frankfurt am Main. Ich lebe und
arbeite seit 2013 als Art Director in Hamburg.

Ab 2007 habe ich an der Hochschule Darmstadt (h_da) im Fachbereich
Gestaltung Kommunikationsdesign studiert. Nach Praxissemestern in
Rotterdam und Amsterdam habe ich mein Studium 2013 erfolgreich mit
Diplom abgeschlossen. Im direkten Anschluss waren meine Stationen in
Hamburg Philipp und Keuntje GmbH (2013-2017) und Kolle Rebbe Gmbh
(2017-heute).

Fur weitere Informationen und mehr Projekte besuche doch gerne meine
Webseite: www.knappo.de
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What
are you
heading

for?

Audi Service

Ein Service-Besuch ist oftmal lastig, kostet Zeit und wird als
unangenehm aufgefasst. Nach dem fachméannischem Service ist
das Fahrzeug jedoch wieder im besten Zustand. Genau an diesem
Punkt setzt die neue Imagekampagne von Audi Service an, der
Nachfreunde. Claim der Kampagne: Dannach ist alles mdglich.




Audi Service Imagekampagne // Film jetzt ansehen

Thomas Gaber | Director
Tony Petersen Film | Production


https://www.youtube.com/watch?v=L1ll1gYIsBY

What are you heading for?

Audi Service. Afterwards, everything is possible.

Audi Service Imagekampagne
Print und Cinemagraph

Marc Trautmann | Photography
PUK | Retouch



your dreams.
Jetzt zum’IAudi CarCheek'bei Audi Service:

Danach ist alles moglich

P

Audi Service Imagekampagne
Print und Cinemagraph

Marc Trautmann | Photography
PUK | Retouch



Abenteuerlust.
Neu entfacht.

Jetzt zum Audi CarCheck bei Audi Service.
Danach ist alles moglich.

Audi Service Imagekampagne
Print und Cinemagraph

Marc Trautmann | Photography
PUK | Retouch
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A short trip
through the universe.

Get an Audi CarCheck now.
Audi Service: Afterwards, everything is possible.

Audi Service Imagekampagne
Print und Cinemagraph

Marc Trautmann | Photography
PUK | Retouch




Der Luxus
neu zu
denken.

Audi Next Level Luxury

Eine Kampagne fur die Luxusmodelle A6, A7, A8 und Q8 von
Audi. Die Kampagne vermittelt ein neues Verstandnis von
Luxus, in dem Selbstbestimmung und Freiheit mehr z&hlen als
Statussymbole.

Hauptspot jetzt ansehen

Range-Spot jetzt ansehen



https://www.youtube.com/watch?v=qKUSLOI-ybg
https://www.youtube.com/watch?v=NV2Ip5YHppA

UBERLASSEN SIE DAS ALTE STATUSDENKEN
DENEM HINTER THMEN

BUSIENESS kEEIEGEN,
FIRST CLASS FAHREN.

audi.de/nextlevel

DIE DIGITALE ZUKUNFT
KLOPFT MICHTAM DIE TUR.
SIE IST SCHON DRIN.

DER LUKUS, MED 2U DENKEN
DER MEUE AUDI AS AVANT!

GuiD

Audi Next Level Luxury | A7
Creative Direction: Jorg Dittmann | Art Direction: Andreas Knapp, Jonathan Schupp | Photograpy: Simon Puschmann
DoP: Patrice Lange | Produktion: Tim Michel Produce | Retouch: Harvest Digital Agriculture




LIEBE WURDE NOCH NIE IM
KOPF EMTSCHIEDERN.

GUTES DESIGN FOLGT K NEN TRENDS.
SONDERN EIN SINN.

DER LUXUS, NEU ZU DENKEN. DER NEUE AUDI A7.
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Audi Next Level Luxury | A7
Creative Direction: Jorg Dittmann | Art Direction: Andreas Knapp, Jonathan Schupp | Photograpy: Simon Puschmann
DoP: Patrice Lange | Produktion: Tim Michel Produce | Retouch: Harvest Digital Agriculture

GUTES DESIGN FOLGT KEINEN TRENDS
SONDERN EINEM SIMN

CUTES DESIGN FOLGT
KEINEN TRENDS.
SONDERMN EINEM SINN.
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DER LUXUS, NEU ZU DENKEN.
DER NEUE AUDI A7,
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DER NATURLICHE FEIND
DES PRIVATIETS.

OME" A8 THE
DIGITAL: FI’R'_!;T CLASS.

DER LUXUS, NEU ZU DENKEN. DER NEUE AUDI AB.
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R LUXUS, NEU ZU DENKEM
DER NEUE ALDT AB.

BESCHLEUNIGT SOGAR DIE
ENTSCHLEUNICUNG.

Audi Next Level Luxury | A7
Creative Direction: Jorg Dittmann | Art Direction: Andreas Knapp, Jonathan Schupp | Photograpy: Simon Puschmann
DoP: Patrice Lange | Produktion: Tim Michel Produce | Retouch: Harvest Digital Agriculture




MAN MUSS KEIN DIGITAL
NATIVE SEIN, WENN MAN
EINEN FAHREN KANN.

DER LUXUS, NEU ZU DENKEN. DER NEUE AUDI Q8.
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NICHT GERADE EIN AUTO,
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UNABHANGIGKEIT RKLARUNG.
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DER LUXUS, NEU ZU DENKEN,
DER NEUE AUDI 08,

Audi Next Level Luxury | A7
Creative Direction: Jorg Dittmann | Art Direction: Andreas Knapp, Jonathan Schupp | Photograpy: Simon Puschmann
DoP: Patrice Lange | Produktion: Tim Michel Produce | Retouch: Harvest Digital Agriculture



Break
out!

Audi R8 RWD

Spot und Verkaufsmedien, Print und digital, fir den Audi R8
RWS (Rear Wheel Series) limitiert auf 999 Stlck. Der Teaser
wurde auf der IAA 2017 in Frankfurt am Main gezeigt, als Audi
das Fahrzeug erstmals présentierte.




Prafieasional deher, clccd covre D

Audi R8 RWD // Film jetzt ansehen

Marc Bethke | Director
PUK | Production


https://www.youtube.com/watch?v=m3lHj9Goi6o

V10 RWsS

Audi R8 RWD Flyer

Agnieszka Dorocewic | Photography
PX2 Hamburg | Retouching



Epic
mode

or.

Audi A1 Sportback

Kampagnen flr den deutschen Markt und Sales Media-Inhalte
fur Print und digitale Anwendungen.
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Understatement
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Hér nicht auf
den guten Ton.
Gib ihn an.
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o 2]

« Steh auf Gastelisten, T — l...l

nicht im Stau. ! =
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Audi A1 Sales Media

He&Me | Photography
Trey Studio | Retouching



i

Audi A1 Kampagnenmotiv

He&Me | Photography
Trey Studio | Retouching



Audi Vorsprung durch Technik

NICHTS FUR SERIENMASSIGE
DER NEUE AUDI Al SPORTBACK.

a i LFL00 ke kombiniert 4,9-4,8; C0,-Emiss im gfkm: kembiniert
ch und C0,-Emissionen bei Spannbreiten in Abhingigkeit

Audi A1 Kampagnenmotiv

He&Me | Photography
Trey Studio | Retouching




‘orsprung durch Technik

Audi A1 Kampagnenmotiv

He&Me | Photography
Trey Studio | Retouching



W NICHTS FUR \ DER NEUE
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Audi A1

He&Me | Photography
Trey Studio | Retouching



Audi S8 Plus

Exklusiver Katalog sowie Brandportalmotive fir den Audi S8
Plus. Ein Full-CGI-Projekt mit PX2, Hamburg. Der Katalog folgt
dem Teaser-Follow-up-Prinzip. Die Headlines, die inhaltlich
auf Charaktereigenschaften der Zielgruppe (Leader) einzahlen,
verbinden symbolhafte Moodbider mit stimmungsvollen Pro-
duktabbildungen.




_and what

you want.
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Staying
grounded_
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Knowing
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Audi S8 plus

Full CGI Motive flur Sales Media und Brandportal



Pure
Thrill.

Audi TTRS

Sales Media und Brandportalmotive flr die Modelle des
Audi TTRS. Ein Full-CGl-Projekt mit der Fotografin Agnieszka
Dorocewic und Trey Digital Studio.



“ 400 ARGUMENTE. —
KEINE DISKUSSION.




Damit deinem
Essen nie
langweilig
wird.

Ostmann | Fuchs Gruppe

Man findet sie in den meisten deutschen Haushalten und doch
bleibt ihre Marke meist unbemerkt: Gewdlrze von Ostmann

Die Kampagne ist der erste TV-Auftritt seit vielen Jahren. Im
Stop-Motion-Film wird Gemuse mit Hilfe der GewUrze zum Leben
erweckt. Der Spot macht Lust auf selbstgemachtes Essen und
zeigt wie einfach es sein kann, dem Alltag Abwechslung zu bieten.




Damit delnem ESSen nie langwellig wird.

Ostmann TVC | Basic Spot + Endings fuir entsprechende Produktpaletten // hier ansehen

André Maat | Director
Erste Liebe | Production


https://www.behance.net/gallery/56499377/Ostmann-Gewuerze

One4all.

DAZN | #all41

Eine Hommage an Dirk Nowitzki, einem der gréBten deutschen
Sportler aller Zeiten. 21 Jahre lang gab Dirk alles, als loyaler
Teamplayer und als herausragender Sportler mit einer groBartigen
Personlichkeit. Er ist ein Vorbild fir viele und ein perfektes Beispiel
fur die Bedeutung von ,Einer flr alle®. FUr sein letztes Spiel drehten
wir mit DAZN ,Einer flr alle* in #all41 um, um einer lebenden
Legende Tribut zu zollen.

Film jetzt ansehen



https://www.youtube.com/watch?v=8eCqFSJu3XI
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#ALL41 | Deutsche Sportler zollen Tribut // jetzt ansehen

Zusaétzlich zur Online-Kampagne gab es das Dallas Mevericks Jersey von Dirk als Limited
Edition. Die Jerseys wurden an beriihmte Athleten wie Marc-André ter Stegen, Mats
Hummels, Kevin-Prince Boateng und viele mehr verschickt, die teils ihre Jerseys wie-
derum an ihre Follower verlosten.


https://www.youtube.com/watch?v=VjLoSTcrDog

k
oy Fehtenng .»m--nen

ki G Tyow 280 2

St Punatart L1 pranat TS drmaccede of et - g again

e —

P s

Ich glaub mich tritt ein Pferd! Ich soll von
BeJack ausrichten, dass er Dirk schon
kannte, da war Sarah Lynn noch... ach
vergesst es,

Jedentalls winschen wir alle @=awishd 1 viel
Erfalg fir sain letztes Spiel! #4141

stevallica My guy @ycmr)
atways syfing and reppin
EAIST EUFFL

|
gemrtopagent ¥Seraight |
Hlegerciary @ : COTwEE DT

rv-* e hFLde
) Jmen

excope Mavs gotta bring
unis back asap. 50 tough. Hommt mir wie vorgestern vor, dass ich
meinen Lieblingsunterfranken fir die

in der 2. #§ Liga habe spielan
yomathanicidane LEGEND sehen &
Darks filr mina gloBamgu Ka:nm und ainan
gro&an igen Menschen... #ALL4

oad

Gedalit 304 Mal

fir eine grofartige Kamiere Saw
dalur immer gern schlalemzug in Kauf
o DAZN_D 41.21.1

PR AT Rt ¢

!m-o B “on hﬂ@y to

Dallas & o

we @ORC 009

r

#ALL41

Reaktionen von Fangemeinde und anderer Marken
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Having fun
always works
out for me.

The Happy Cut & Paste Party

Warum sind Kinder kreativ? Die Antwort ist einfach, sie handeln
intuitiv, probieren aus. Das Spielen und die damit verbundene
Erfahrung steht im Vordergrund. The Happy Cut & Paste Party
bringt Menschen jeden Alters zusammen und lasst sie spiele-
risch und kreativ Poster gestalten.

i




The Happy Cut & Paste Party
Rotterdam 2011

Wahrend meines Praktikums bei Dailymilk, einem in Rotterdam
ansassigen Grafikbulro, wurde es mir ermdglicht mich an einer selbst
organisierten Ausstellung des Buros zu beteiligen. Bereits vor meinem
Praktikum hatten sich Daniel und Klaas-Jan von Dailymilk Gberlegt,
eine Ausstellung mit dem Thema ,Kids are Designers® zu machen.
Veranstaltungsort sollte das Studio von zwei befreundeten Designern in
Rotterdam sein. Im Laufe des Projekts entstand die Idee, dem ganzen
einen Workshopcharakter zu verleihen, um die Besucher dazu zu ani-
mieren auf spielerische Weise gestalterisch tatig zu sein und darlber
hinaus mit anderen Kontakt aufzunehmen. The Happy Cut & Paste
Party ist ein Magazin im A4-Format, dem ein gefaltetes A2-Poster
beiliegt. Das Magazin beinhaltet eine Vielzahl an Grafiken und Zitaten,
die zur Gestaltung verwendet werden kénnen.

THE MESSA



£

The Happy Cut & Paste Party
Plakatgestaltung, gestaltet anhand der
Inhaltsvorgaben des Magazins.




The Happy Cut & Paste Party
Eindrlcke der Vernissage, Mwah Studio in Rotterdam



Die kleine Verschiedenhijt

Von Mérz bis Mitte September 2011 arbeitete ich, auf Grund
meines studienbezogenen Praxissemesters in zwei Grafikblros
in den Niederlanden.

Die kleine Verschiedenhijt ist eine Zusammenstellung an Foundfootage
Material aus dem Internet, das mit Klischees und Vorurteilen spielt.

Bei der Publikation handelt es sich um ein Magazin im Format A6, das
passend zum Konzept lediglich ineinander gefaltet wurde und nicht
zusammen geheftet.



Vom Herz,
mit Kopf,
von Hand.

Rough Aber Real

Anfang Oktober 2011, wahrend einer unserer ,Nachtschichten”

im Fachbereich, standen Lukas Fiala und ich auf der Feuerleiter
der Druckwerkstatt. Als wir uns die Maschinen ansahen, ent-
schieden wir uns ein gemeinsames Projekt zu starten und Plakate
zu drucken. Mit einem Faible fur groBe Buchstaben und Druck-
farbe Uberlegten wir uns ein Gestaltungskonzept, das zum Inhalt
der Ausstellung wurde. Die Ausstellung beinhaltete eine a capella
performance des Londoner Rappers James Reindeer und einen
musikalischen Ausklang von Sebé. Die Veranstaltung fand am
15.12.11 im Zucker in Darmstadt statt.

.ﬁ




Rough Aber Real
Darmstadt 2011

Die Plakate sind eine Kombination aus Bleisatz und Siebdruck,
die ausschlieBlich mit der Hand gedruckt wurden. Sie wurden
zuséatzlich zu Magazinen gefaltet, die das ,Rough Aber Real“-
Manifest beinhalten und kostenlos fUr die Besucher auslagen.
Manifest zu Rough Aber Real:

- mehr als Slang, mehr als ein Gestaltungskonzept

- bezeichnet eine Haltung, die die Asthetik der Ehrlichkeit und die
innere Wahrheit der Sache selbst in den Vordergrund stellt.

- bedeutet: sich treffen, Unterhaltung, die gemeinsame Erfahrung

- heiBt einfach machen. Von Kopf mit Herz von Hand
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Rough Aber Real
Produktion und Ausstellung
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Houthaven

Ausgangslage: Der Houthaven in Amsterdam wird zum Wohngebiet. In
den kommenden Jahren wird dort, wo einst Holz verschifft wurde, ein
Wohngebiet in bester Lage mit eigener visueller Identitat entstehen.
Wéhrend meines Praktikums bei G2K war es mir moglich, an der
ersten richtungsweisenden Gestaltung der Gebietsidentitat beteiligt

zu sein. Zusammen mit dem Designer Bas Schipper und Alexander
Bergher erarbeiteten wir ein Konzept, welches letztlich die Gemeinde
Amsterdam Uberzeugen konnte. Parallel entstand eine erste Bro-
schure, die die Birger Amsterdams auf die Neuerung aufmerksam
machen sollte.
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Ausgangspunkt:

die Bebauung der Inselgruppe.

Houthaven
Logo und Herleitung

Houthaven

Spaarndammerbuurt

=
N

weitere Vereinfachung
der Elemente

AVEN

Abstrahierung der Elemente;
Pointsteiger Inselgruppe, Tunnel

nOUT

DIN Mittelschnitt Condensed Bold




77/, wooneilanden
7/ inde

Spaarndammer-

buurt

ROUTSAVEN

Houthaven
Nieuwe wooneilanden in de Spaarndammerbuurt

Entfaltet dient die Broschire als Gebietskarte.
Herausgegeben vom Projektbiro Houthaven,
Stadteil West, Amsterdam im September 2011

P

Nieuwe
wooneilanden
in de
Spaarndammer-
buurt

ROUTSAVEN




from trends to successful innovations

Sabien Duetz = +31(0) 6 54 70 54 60
duetz@bieninnovation.nl - bieninnovation.nl

BIEN REFI

Bien | bieninnovations.nl

Bien hilft Unternehmen Trends in erfolgreiche Innovationen zu
Ubersetzen. Sabiene Duetz war sieben Jahre Design und Konzept-
Manager fir HEMA. Seit April 2011 hat sie ihre eigene Firma BIEN
Innovation. Wahrend meines Praktikums bei Dailymilk entwickelten wir
die visuelle Identitat von BIEN innovations. Wir schufen eine umfang-
reiche Piktogrammbibliothek, die auch auf den Visitenkarten als
,BIENveunes" Verwendung finden, um ihr Business kommunizieren.




Curriculum Vitae

Personliche Daten

Geburtsdatum 09.10.1985

Geburtsort Frankfurt/Main
Nationalitat Deutsch
Familienstand ledig
Arbeitserfahrung
2019 - heute Senior Art Director bei Kolle Rebbe GmbH, Hamburg
2017 - 2019 Art Director bei Kolle Rebbe GmbH, Hamburg
2016 - 2017 Art Director bei Philipp und Keuntje GmbH, Hamburg
2013 - 2016 Junior Art Director bei Philipp und Keuntje GmbH, Hamburg
2012 - 2013 Freelancer bei Schumacher Visuelle Gestaltung
2009 - 2010 Designer fur Druckamt | Textildruck & T-Shirt Store
2008 - 2009 Werkstudent bei T-Online | Bildredaktion
2006 - 2007 Museumspedagogik | Kindermuseum Frankfurt/Main
Praktika
2011 G2K | Amsterdam, the Netherlands
2011 Dailymilk | Rotterdam, the Netherlands

2007 Till Melchior | Photography in Frankfurt/Main, Germany
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Schulische Ausbildung

2013 Abschluss an der Hochschule Darmstadt als Diplom-Designer (FH)
2007 - 2013 Studium am FB Gestaltung, h_da | Kommunikationsdesign

1996 - 2006 Humboldtschule Bad Homburg | Abitur

1992 - 1996 Grundschule Ober-Erlenbach

Sprachkenntnisse

Deutsch
Englisch - flieBend in Wort und Schrift

weitere Kenntnisse

Konzeption / Kampagnenentwicklung

Shooting Erfahrung

CGl (Supervison + Cinema 4D)

Adobe Creative Suite: PS, Al, Indd, Flash, DW
HTML, CSS

Augmented Reality, Virtual Reality

Siebdruck, Nyloprint, Offset, Bleisatz,
Linoldruck, Repro, Analoge Film/Bildentwicklug
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Vielen Dank
fiir dein Interesse.

Ich wiirde mich sehr freuen, von dir zu héren. Wenn du mehr tber
mich und meine Arbeit erfahren méchtest, kontaktiere mich gerne
per e-mail unter hello@knappo.de
und im web unter www.knappo.de

Die in diesem Dokument enthaltenen Ideen und Inhalte
sind vertraulich und geistiges Eigentum von Andreas Knapp.
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